Фломастер-класс
Что важнее для радио-ролика, сценарий или дикторский голос. 
Взгляд режиссёра
На повестке:

1. Зачем (к)ролику «уши». (Нужна ли в радио рекламе звукорежиссура с большой буквы «ЗВУ»)

2. Как спасти копирайт от мирового заговора, или история про югославское пальто. (Как сохранить свежесть мысли и теста при работе с маркетологами)
3. Голос слышится и не слышится... Интересные фишки при обработке голоса (электро, мясо, дробление, питч, растяжка, повторение). Различия в обработке женского и мужского голосов.

4. И сердце бьется в такт. (Или имеет ли значение ритм подложки)

5. Как припарковать камаз в стандартный легковой гараж. (Работа с хронометражём)
6. С права налево. (Закрепление прав, коммерческая реализация.)

7. И де я нахожу ся. И причём тут вообще реклама. (Полностью ли выместила целесообразность искусство из рекламы?)
